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Ten praktyczny przewodnik pokaze ci, co sprawdzic

przed zgtoszeniem, aby unikngc odmowy, sprzeciwu

i niepotrzebnych kosztow.

WPROWADZENIE

Rejestracja znaku towarowego
to jeden z najwazniejszych momentow

w budowaniu marki.

Dla wielu firm to pierwszy krok do

profesjonalnej ochrony nazwy, logo i pozycji rynkowe;.

Jednoczesnie jest to obszar, w ktorym najczesciej

pojawiajg sie niepotrzebne koszty i rozczarowania.

ZAPAMIETAJ

Najczestszy blad?
Traktowanie zgtoszenia jako

prostej formalnosci.

W praktyce rejestracja znaku to proces

decyzyjny, ktory wymaga swiadomego wyboru
formy oznaczenia, zakresu ochrony i strategii
dziatania. Ten przewodnik pomoze Ci zrozumiec, na

co zwrocic uwage, zanim zfozysz wniosek do urzedu.

Zgtoszenie znaku to nie jest jedna czynnosc.

To poczatek drogi.

Po wystaniu formularza urzad i konkurencja dopiero zaczynajg weryfikacje Twojej marki.

Proces obejmuje m.in.:

> badanie zdolnosci rejestracyjnej

> analize wezesniejszych praw

> okres sprzeciwowy

> korespondencje z urzedem

> dopiero na koncu - decyzje o rejestracji

Decyzje podjete na starcie maja wptyw na caty przebieg postepowania.
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NA CO WARTO ZWROCIC
UWAGE PRZED ZGLOSZENIEM

01. ZDOLNOSC REJESTRACYJNA OZNACZENIA

Czy wiesz, ze:

nazwy opisujgce wprost produkt, ustuge lub branze
bardzo czesto nie podlegajg ochronie? Im bardziej
nazwa ,mowi, czym jestes”, tym trudniej uzyskaé
wytaczne prawo.

> Zapamietaj

Najbardziej oczywiste marketingowo
nazwy bywajg prawnie najstabsze.

02. WCZESNIEJSZE PRAWA INNYCH PODMIOTOW (KNOCK-OUT)

Czy wiesz, ze:

nawet podobna nazwa moze zablokowaé Twoja rejestracje?
Sprzeciw moze wnies¢ wtasciciel znaku, ktéry uzna, ze Twoja
marka narusza jego prawa - nawet jesli nie jest identyczna.
W praktyce to konkurencja, a nie urzad, najczesciej blokuje
zgtoszenia.

> Zapamietaj

Brak identycznej nazwy w Google nie
oznacza bezpieczenstwa prawnego.
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03. FORMA ZNAKU MA ZNACZENIE

Czy wiesz, ze:

ta sama nazwa moze by¢ nierejestrowalna jako znak stowny,
a mozliwa do ochrony jako znak graficzny lub stowno-graficzny?

Sposéb przedstawienia oznaczenia czesto decyduje o wyniku catego

postepowania.

> Zapamietaj

Forma znaku to element strategii,
nie detal techniczny.

04. TERYTORIUM OCHRONY

Czy wiesz, ze:

im szerszy obszar ochrony, tym wieksze ryzyko kolizji

z weczesniejszymi prawami? Zgtoszenie w Unii Europejskiej oznacza
badanie w 27 krajach jednoczesnie. Czasami bezpieczniejszym
rozwigzaniem jest etapowe budowanie ochrony.

> Zapamietaj

Wiecej nie zawsze znaczy lepiej.
Liczy sie przemyslana strategia.

05. RYZYKA W TOKU POSTEPOWANIA

Czy wiesz, 7e:

znaczna czes¢ zgtoszenh wymaga reakcji w trakcie procedury
- odpowiedzi na pisma urzedu lub sprzeciw konkurencji?

To momenty, w ktorych potrzebna jest argumentacja
prawna, a nie tylko wypetniony formularz.

> Zapamietaj

Zgtoszenie znaku to dopiero poczatek kosztow,
jezeli wczedniej nie ograniczysz ryzyk.
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CZEGO NIE WIDAC
W PROSTYCH OFERTACH ONLINE

Automatyczne lub ,tanie” zgtoszenie zwykle obejmuje tylko sam formularz.

Nie obejmuje:

> analizy ryzyka > dostosowania oznaczenia

> doboru strategii > wsparcia przy odmowie lub sprzeciwie

W efekcie decyzje podejmowane sg w ciemno, a problemy pojawiaja sie
wtedy, gdy zmiana kierunku jest juz trudna i kosztowna.

CO DALEJ?

Skuteczna ochrona marki zaczyna sie przed W trakcie wstepnej rozmowy o ochronie marki:
zgtoszeniem, nie po nim. Dlatego pierwszym
krokiem powinna by¢ spokojna analiza sytuacji

i wybor wtasciwej strategii. 2 omawiamy wynik weryfikacj

Zapamietaj > wskazujemy potencjalne ryzyka

Najwigcej probleméw mozna wyeliminowac pomagamy dobrac bezpieczna i optacalng

przed zgtoszeniem. Po zgtoszeniu mozliwosci > droge rejestracji

manewru sg znacznie mniejsze.

JEZELI CHCESZ SPRAWDZIC, CZY TWOJA
MARKA JEST GOTOWA DO OCHRONY

- umoéw wstepng weryfikacje i rozmowe ze specjalista.

. +48 517 838 356
TWOja . . . > DOWIEDZ SIE WIECEJ
twojamarka@winski.pl



https://twojamarka.com.pl/

